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La plateforme de communication «htr»
«htr» aborde tous les thèmes pertinents autour de l’hébergement, du tourisme et de 
la restauration et est synonyme de journalisme consciencieux, dynamique et 
indépendant. Au fil des ans, elle est devenue un outil de travail et d’information 
indispensable et fiable pour les décideurs et décideuses et peut être qualifiée à juste 
titre de média phare de la branche.

«htr» offre des possibilités de communication et de publicité attrayantes et proches des 
groupes cibles, que ce soit dans la presse écrite classique ou sur les différents canaux 
numériques, et constitue une plateforme importante pour se forger une opinion.

 
Le média phare de  

la branche

 
La newsletter  

quotidienne (lu – ve)

 
La rétrospective de  

la semaine (sa)

 
La plateforme en ligne 

orientée services

Plan de parution 2027
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Edition no Parution Clôture des annonces Clôture des données

Le journal htr hotelrevue a été fondé en 1892 et reste 
aujourd’hui encore la référence thématique pour l’hôtellerie, 
la restauration et le tourisme en Suisse. Ce média phare pro-
pose chaque mois des reportages complets et des histoires de 
fond minutieusement documentées ainsi que des articles spé-
cialisés rédigés par des expert·e·s sur des thèmes d’actualité et 
les tendances de la branche.

«htr hotelrevue» –  
le journal

Pour les annonces groupées (emploi, immobilier, formation, etc.),  
le délai d'insertion est de 8 jours ouvrables avant la parution.
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Fina Niebergall 
trainiert für die 
Weltspitze
Wie reagiert man auf spezielle 
Gästewünsche, welche Besonder-
heiten gelten in Australien und was 
tun, wenn schnelles Googeln nicht 
möglich ist? Die Swiss-Skills-Gewin-
nerin 2025 in der Disziplin Hotel 
Réception bereitet sich auf die 
World Skills in Shanghai vor. Beim 
Training im Hotel Bellevue Palace 
in Bern feilt die 22-Jährige mit 
Coach Egidio Marcato an Fachwis-
sen, kulturellem Verständnis und 
souveränem Handeln unter Druck. 
Denn an der Weltmeisterschaft 
zählt jede Entscheidung und jede 
Reaktion auf den Gast.

Seite 11

Markus Kohli 
setzt auf 
fl exible Reisen
Gäste wollen ihre Schweiz-Reise 
zunehmend nach den eigenen 
Bedürfnissen gestalten – auch bei 
Gruppenreisen. Der neue CEO von 
Switzerland Travel Centre sieht 
darin einen Trend im Incoming- 
Geschäft. Er setzt auf wachsende 
Fernmärkte, sieht aber auch 
Engpässe bei Hotels und Panorama-
zügen. Eine wichtige Rolle spielen 
der öffentliche Verkehr und 
familiengeführte Hotels. Potenzial 
sieht er zudem bei Digitalisierung 
und KI sowie in einer engeren 
Zusammenarbeit der touristischen 
Partner.

Seite 21

Miriam Böger
hält nichts vom
Bettendeckel

Miriam Böger, Direktorin des 
Art-Déco-Hotels Montana und 
Co-Präsidentin von Luzern Hotels, 
lehnt die Volksinitiative «Luzerner 
Tourismus in Balance» ab. Die 
geforderte Begrenzung der 
Hotelbetten greife zu kurz: Fragen 
rund um Wohnraum, Verkehr und 
Besucherströme liessen sich damit 
nicht lösen. Im Interview spricht sie 
darüber, wie sich der Tourismus in 
Luzern verträglich weiterentwickeln 
lässt, welchen Beitrag die Hotellerie 
leistet und weshalb sie diese stärker 
sichtbar machen muss.

Seite 17
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DOSSIER: ENERGIE NEU GEDACHT
Ideen und Impulse rund um Energieeffi  zienz, nach-
haltige Lösungen und Investitionen mit Weitblick.
Seite 23 bis 38

OUVERTURE À GENÈVE
Les Auberges de jeunesse suisses continuent 
d’élargir leur réseau en Suisse romande. 
Page 44

Es geht um 4,3 Prozentpunkte. Heute 
werden Übernachtungen in der Schweiz 
mit einem Mehrwertsteuersatz von 
3,8 Prozent besteuert. Läuft der Sonder-

satz Ende 2027 aus, gilt ab 2028 der Normalsatz 
von 8,1 Prozent.

Auf der Hotelrechnung ist die Differenz schnell 
berechnet. Für die Betriebe stellt sich eine andere 
Frage: Wie viel der zusätzlichen Steuer können 
sie über höhere Zimmerpreise an ihre Gäste 
überwälzen? Was bei den Gästen ankommt, 
verteuert die Übernachtung und kann die 
Nachfrage dämpfen. Was beim Hotel bleibt, muss 
es selbst tragen. Die wirtschaftlichen Folgen 
reichen deshalb über den Zimmerpreis hinaus. 
Bleibt weniger Geld im Betrieb, können Erneue-
rungen und Investitionen mit der Zeit schwieri-
ger zu finanzieren sein. Aus 4,3 Prozentpunkten 
wird so eine wirtschaftliche Frage, die ein Hotel 
über Jahre beschäftigen kann.

Der Nationalrat ist in der Sommersession nicht 
auf die Vorlage zur Verlängerung des Sondersatzes 
eingetreten. Die Wirtschaftskommission des 
Ständerates empfiehlt dagegen mit 9 zu 2 Stimmen 
bei 2 Enthaltungen, ihn bis Ende 2035 weiterzufüh-
ren. Nun liegt das Geschäft beim Ständerat. 

Regionale Dimension
Beherbergungsbetriebe sind Teil einer breiteren 
regionalen Wertschöpfung. Ihre Gäste nutzen 
Bergbahnen, Restaurants, Geschäfte und weitere 
touristische Angebote. In Städten sind Hotels 
zugleich Teil der Infrastruktur für Veranstaltun-
gen, Kongresse und Seminare. Die wirtschaftli-
che Bedeutung eines Hotels endet damit nicht 
an der Zimmertür.

Entsprechend kann ein Rückgang der Logier-
nächte auch andere touristische Anbieter direkt 
oder indirekt treffen. Mitte-Präsident und 
Nationalrat Philipp Matthias Bregy bringt diese 

Verflechtung in seinem 
Gastkommentar (Seite 2) auf 
den Punkt: «An jedem Hotel 
hängt eine Wertschöpfungskette 
und mit ihr oft die touristische und 
wirtschaftliche Zukunft eines Dorfes.»

Für die Beherbergung kommt eine weitere 
Besonderheit hinzu: Sie erbringt ihre Leistung 
in der Schweiz und trägt einen grossen Teil ihrer 
Kosten hier. Gleichzeitig konkurrieren die 
Betriebe auch mit Destinationen und Hotels im 
Ausland. Die Kostenbasis ist schweizerisch, der 
Wettbewerb international. Das setzt der Preisge-
staltung Grenzen. Denn höhere Kosten lassen 
sich nicht unabhängig davon weitergeben, 
welche Preise Gäste in konkurrierenden Destina-
tionen vorfinden.

Unterschiedliche Folgen für die Betriebe
Wie gross die wirtschaftlichen Folgen eines 
Wegfalls des Sondersatzes sein könnten, hat 
BAK Economics im Auftrag von Hotellerie-
Suisse analysiert (Artikel Seite 3). Eine Zahl 
sticht dabei heraus: Mittel- bis langfristig 
würden demnach jährlich 1,4 Millionen 
Logiernächte weniger erzielt.

Die Prognose bezieht sich auf die gesamte 
Schweizer Beherbergung und sagt noch nichts 
darüber aus, wie sich der Rückgang auf einzelne 

Regionen oder 
Betriebstypen 

verteilen würde. Auf 
den einzelnen Betrieb 

lässt sie sich deshalb nicht 
ohne Weiteres übertragen. 

Ein Stadthotel mit einem 
hohen Anteil internationaler 

Gäste steht vor anderen Voraus-
setzungen als ein saisonaler 

Ferienbetrieb. Doch auch Betriebe am 
selben Standort müssen nicht gleich betroffen 
sein. Gästemix, Preissensibilität, Auslastung und 
Marktposition beeinflussen, wie stark sich eine 
höhere Steuer bemerkbar macht und welche 
Spielräume einem Betrieb bleiben.

Hinzu kommt die zeitliche Dimension: Nicht 
alle Auswirkungen einer Steueränderung werden 
unmittelbar sichtbar. Entsprechend lässt sich ihre 
wirtschaftliche Tragweite nicht allein anhand der 
ersten Jahre nach einer Anpassung beurteilen. 
Auch die BAK-Analyse weist ihre Effekte für die 
mittel- bis langfristige Entwicklung aus.

Steuerfrage reicht über 2028 hinaus
Beim Sondersatz geht es um mehr als die künftige 
Höhe des Steuersatzes. Zur Debatte steht grund-
sätzlich, ob die Beherbergung weiterhin mit einem 
eigenen, reduzierten Satz besteuert wird. Zusätz-
liche Bedeutung erhält diese Frage mit Blick auf 
weitere Mehrwertsteuererhöhungen. Der Bundes-
rat will die Mehrwertsteuer ab 2028 befristet 
erhöhen, um zusätzliche Rüstungsausgaben der 
Armee zu finanzieren.

Aus 4,3 Prozentpunkten können sich über Jahre 
Folgen für Nachfrage, Ertragskraft und Investitio-
nen entwickeln. Wie stark sie ausfallen, lässt sich 
nicht mit derselben Sicherheit beziffern wie die 
Steuerdifferenz selbst. Das macht die wirtschaft-
liche Tragweite des Entscheids deutlich, den der 
Ständerat in der Herbstsession zu treffen hat.

Kommentar und Artikel Seite 2 und 3

Nora Devenish

Wenn aus 
3,8 plötzlich 
8,1 Prozent 
würden
In der Herbstsession entscheidet der Ständerat über 
die Zukunft des MWST-Sondersatzes für Beherber-
gungsleistungen. Ein Nein hätte Folgen für Preise, 
Nachfrage und Investitionen in der Hotellerie.

Die wirtschaftliche 
Bedeutung eines Hotels 
endet nicht an der 
Zimmertür. Weniger 
Nachfrage triff t die 
gesamte touristische 
Wertschöpfung.
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2/1 pages  
panoramiques
600 × 420 mm
CHF 12 500.–

1/1 page
285 × 420 mm
CHF 7800.–

1/4 page hauteur
140 × 210 mm
CHF 2363.–

1/3 page largeur
285 × 140 mm
CHF 3150.–

1/4 page largeur
285 × 105 mm
CHF 2363.–

1/2 page hauteur
140 × 420 mm
CHF 4725.–

1/2 page largeur
285 × 210 mm
CHF 4725.–

1/3 page hauteur
92 × 420 mm
CHF 3150.–

Rabais et conditions générales, voir page 15.

Tirage imprimé: 7500 exemplaires 
Tirage REMP: 6896 exemplaires certifiés (WEMF/SW 2026) 
Papier: papier journal 52 gm2  Trame: 48  dpi: 240 
Impression: quadrichromie (offset rotative)

Annonces fractions de pages

1/8 page largeur
140 x 105 mm
CHF 1100.–

Format spécial
Page rédactionnelle 
Junior Page
189 × 290 mm
CHF 4872.–

Données générales

Emplacements fixes
Page de titre 1er cahier
Bannière publicitaire 
285 × 65 mm
CHF 3500.–

Page rédactionnelle 
Champ pied de page 
92 × 65 mm
CHF 700.–

Champ publicitaire
Page People 
92 × 65 mm
CHF 1100.–

Page de titre 2e/3e cahier
Bannière publicitaire 
285 × 65 mm
CHF 1900.–

Dernière page 
1/3 page largeur 
285 x 140 mm
CHF 3250.–



Annonces d’emplois  
et immobilières print
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Pour la publication des annonces d’emplois et immobilières print (recherche et offre) 
ainsi que pour la publication des offres de formation et des petites annonces dans «l’htr 
hotelrevue», les largeurs de colonnes et les tarifs au millimètre suivants s’appliquent:

Tarif au millimètre – CHF 1.98 / CHF 1.78 pour les membres d'HotellerieSuisse

Largeurs de colonnes:

colonnes 2 3 4 5 6 7 8 9 10

mm 56 85 114 143 172 201 230 259 290

Pour les annonces sous chiffre, des frais de CHF 30.– seront prélevés.

Clôture des annonces: Lundi de la semaine précédente (8 jours ouvrables)

Toutes les annonces immobilières imprimées paraissent en plus gratuitement
pendant quatre semaines sur www.htr.ch/immobilien.

Annonces immobilières en ligne
Pour les annonces immobilières en ligne uniquement, les tarifs suivants s’appliquent:

1 annonce – durée de parution 30 jours CHF 150.–
Parution de l’annonce en cours pendant 30 jours supplémentaires CHF 100.–

Aucun rabais n’est accordé.

La plateforme de l’immobilier www.htr.ch/immobilien permet de gérer les objets
de façon aisée et avantageuse et de les présenter sous une forme attrayante à un
large public.

Rabais et conditions générales, voir page 15.

CHF 6000.– = 5%

Publireportages

Livraison
Les textes finalisés doivent être livrés au plus tard trois semaines avant la parution;
s’il est fait appel à un rédacteur/une rédactrice RP, cinq semaines sont à prévoir.

1/1 page publireportage
env. 5000 signes
(y c. chapeau, espaces et
signes de ponctuation)  
+ 2 à 3 photos
CHF 7800.– *

1/2 page publireportage
env. 3500 signes
(y c. chapeau, espaces et
signes de ponctuation)  
+ 1 à 2 photos
CHF 4725.– *

Lorsqu’il s’agit de faire passer un message complexe, la publicité classique se heurte
parfois à ses limites. Les publireportages permettent alors d’emprunter d’autres
voies pour s’adresser au client. Ils constituent un canal idéal pour livrer des informa-
tions détaillées sur une entreprise, des prestations de services ou des produits.

* Les prix s’entendent avec mise en page par l’équipe de «l’htr hotelrevue». Il appartient au client de livrer textes et
photos. D’autres travaux rédactionnels peuvent être commandés moyennant une majoration de prix (facturation au
tarif horaire).

1/4 page publireportage
env. 1700 signes
(y c. espaces et signes de
ponctuation) + 1 photo
CHF 2363.– *

Rabais et conditions générales, voir page 15.



Suppléments dans «l’htr hotelrevue»

Formats possibles
Format minimal: A5; Format maximal 320 × 460 mm. Pour les formats plus grands
que DIN A5, le pli doit se trouver sur le bord long de la page (bord long de la page
fermée, page ouverte longueur max. 210 mm).

Types de plis possibles
Pli croisé, pli pincé/roulé, pli moyen/double parallèle (les plis Leporello/zigzag ou
pli pincé/portefeuille ne peuvent pas être traités).

Annonces étrangères 
Pour les annonces étrangères dans les suppléments, un montant de CHF 500.–  
est facturé par page.

Livraison
7500 exemplaires. Le tirage exact peut varier en fonction des envois spéciaux.  
Publication différenciée, changement de langue sur demande. Sauf prescription  
contraire, les suppléments restants ou en surnombre seront détruits.

Adresse de livraison
CH Media Print AG
Warenannahme
Im Feld 6
9015 St. Gallen-Winkeln
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Articles spécialisés (Solutions)

1/1 page article spécialisé 
env. 5000 signes (y c. chapeau, espaces et signes de ponctuation)  
+ 2 à 3 photos

Prestation de base incluse
- Brefs conseils rédactionnels de 30 minutes
- 1x relecture et feed-back
- Correction, mise en page
- 1 publication dans le journal «htr hotelrevue»
- Publication sur www.htr.ch
CHF 7800.–

Pack «Soutien»	
Accompagnement rédactionnel, env. 4 heures
(temps de travail supplémentaire CHF 150.–/heure)
CHF 750.–

Pack «Sans souci»	
- Accompagnement rédactionnel et préparation de l’article
- Photographe (facturation en fonction des dépenses)
CHF 1500.–

Teaser dans la newsletter «htr daily»
Max. 136 caractères (espaces et signes de ponctuation compris)  
1 photo (1000 x 625 px)
Mise en ligne 1 fois
CHF 250.–

Dans l’article spécialisé, un thème est abordé et approfondi de manière neutre et glo-
bale par un·e expert·e. Il s’agit d’un article rédigé sur un thème spécifique mettant 
l’accent sur l’hospitalité et qui offre une valeur ajoutée au lecteur ou à la lectrice. 
L’article spécialisé peut être publié sous la forme d’un rapport, d’une Best Practice, 
d’un guide ou d’une interview.

Poids Frais totaux Frais de port / techniques Valeur publicitaire

Suppléments jusqu’à 49 g CHF 5280.- CHF  418.– CHF 4862.–

Suppléments 50 à 74 g CHF 6025.– CHF 523.– CHF 5502.–

Suppléments 75 à 100 g CHF 6770.– CHF 628.– CHF 6142.–



Sur «www.htr.ch», toutes les stories, actualités et reportages sont 
disponibles 24 heures sur 24. Ainsi, les lectrices et lecteurs sont in-
formés chaque jour de l’actualité de la branche, des décisions im-
portantes de la politique et de l’économie et profitent d’une couver-
ture médiatique complète. Une présence en ligne sur «www.htr.ch» 
atteint chaque mois plus de 90 000 visiteuses et visiteurs.

Wideboard
994 × 250 Pixel /
600 x 320 Pixel (Mobile)
page de titre, ressort  
+ article
CHF 2800.– / 3500.–*

Wideboard Ressort
994 × 250 Pixel /
600 x 320 Pixel (Mobile)
ressort, liste des articles
CHF 1000.– / 1250.–

Skyscraper
160 × 600 Pixel
page de titre, ressort  
+ article
CHF 1750.– / 2150.–*

Monsterboard
468 × 400 Pixel
page de titre
1500.– / 1900.–**

Poster Ad
960 × 800 Pixel
page de titre
CHF 1800.– / 2250.–

* en alternance avec max. quatre autres partenaires publicitaires   
** en alternance avec max. deux autres partenaires publicitaires

Langues: allemand et français
Livraison des données: photos en format
JPG/GIF/PNG (max. 500 KB), HTML5.
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Publicité

Rectangle
600 x 500 Pixel
page de titre, ressort + article
CHF 1750.– / 2150.–*

Slider Ad
1396 x 500 px /  
600 x 460 px (Mobile)
page de titre
CHF 1500.– / 1900.– 

Durée de parution: ½ mois / 1 mois

«htr.ch» «htr agenda» –  
le calendrier des manifestations 
Le calendrier des manifestations « htr agenda » est désormais à la disposition de la 
branche sur www.htr.ch. Les organisateurs inscrivent leurs événements sur www.htr.
ch/agenda et atteignent ainsi directement le groupe cible adéquat. Qu'il s'agisse de sa-
lons et congrès, de webinaires et séminaires, de formations, de récompenses et anni-
versaires ou d'événements de networking, le calendrier offre un aperçu complet de 
toutes les dates importantes. 

Informations sur les événements 

Aucun rabais n’est accordé. 

Inscription de base (offre de lancement)     gratuit

Push 14 jours + teaser-box sur la page de titre www.htr.ch  CHF 400. –

Push prolongation de 7 jours   CHF 100. –

Teaser dans la newsletter « htr daily », 1 parution  CHF 250. –



Conditions générales
Rabais contrat pour chiffres d’affaires print et en ligne

Les chiffres d’affaires print et en ligne sont cumulables et peuvent être inclus dans
un contrat. Exceptions: annonces rubriques (print et en ligne), frais techniques
pour les suppléments et annonces avec rabais de répétition. Si le niveau de rabais
sur chiffre d’affaires n’est pas atteint, un réajustement des coûts est effectué après
clôture de l’exercice.

Rabais de répétition pour les annonces print

Les rabais ne s’appliquent qu’aux ordres d’insertion répétés sans modification de
sujet ni de grandeur.

En cas de publication répétée, les rabais suivants s’appliquent:

Rabais pour combinaison de langue dans l’htr hotelrevue
50% de réduction sur la version française des annonces dans «l’htr hotelrevue»,
si l’annonce en français est placée en même temps que l’annonce en allemand.
Les deux annonces doivent être insérées dans deux éditions consécutives. Non
cumulables avec d’autres rabais.

Données générales
Prix: tous les prix sont des prix bruts et s’entendent TVA 8,1% non comprise.
Sous réserve de modifications.
Livraison des données: PDF/X-3 à inserate@htr.ch (jusqu’à 5 MB).
CG: Les conditions générales de vente telles que publiées sur www.htr.ch
s’appliquent.
Commission conseil: 5% du prix net pour les agences publicitaires reconnues
(à l’exception des annonces d’emplois et immobilières).
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Rabais et conditions générales, voir page 15.

Headboard
600 x 320 Pixel
htr daily (lu–ve): CHF 1250.–
htr weekly (sa) plus: CHF 200.–
htr weekly (sa): CHF 400.–

Rectangle
600 x 500 Pixel
htr daily (lu–ve): CHF 850.–
htr weekly (sa) plus: CHF 200.–
htr weekly (sa): CHF 400.–

Les publireportages sont publiés pendant une semaine sur «www.htr.ch» (lu-sa).
Ils sont mis en ligne à la fois sur «htr.ch» et dans la newsletter «htr daily» (lu-ve).

Teaser/Lead htr.ch: max. 300 signes. Teaser «htr daily»: max. 136 signes.  
Texte: max. 3000 signes (titre, espaces et signes de ponctuation compris). Livraison 
des images au minimum de 72 dpis (haute résolution).
Un rapport de 4 : 2,5, par exemple 1000 × 625 pixels.

Teaser sur «htr.ch» et dans «htr daily», publireportages sur «htr.ch» CHF 1950.-

Publicité

Publireportages

«htr daily»/«htr weekly» – les newsletters
«htr daily» informe chaque jour, du lundi au 
vendredi, plus de 8600 abonné·e·s sur les 
dernières évolutions et tendances politiques, 
économiques et sociales.
Samedi, «htr weekly» propose également 
une sélection d’articles publiés durant la 
semaine.

Newsboard
600 x 320 Pixel
htr daily (lu–ve): CHF 1050.–
htr weekly (sa) plus: CHF 200.–
htr weekly (sa): CHF 400.–

Langues: allemand ou français  
Livraison des données:  
photos en format JPG//PNG 
(max. 500 KB), non animées.

CHF 3000.– = 5% CHF 6000.– = 10% CHF 12 000.– = 15%

CHF 18 000.– = 20% CHF 24 000.– = 25%

3 × = 10% 5 × = 15% 8 × = 25%



Contact

Annonces
inserate@htr.ch

Vente et projets:
Daniel Verri
daniel.verri@hotelleriesuisse.ch 
Tel. +41 31 370 42 36
Mobile +41 76 506 60 99

Service interne:
Sandra Wohlhauser
Tel. +41 31 370 42 37

inserate@htr.ch

«htr hotelrevue»
Verlag
Monbijoustrasse 130, Postfach
3001 Bern
www.htr.ch


